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Quelle: Public & Private Screens 2016/2017.

Zielgruppe: Personen, die mit Smartphone ins Internet gehen (35,059 Mio.),

Gesamtdauer aller Tatigkeiten im
mobilen Internet nach Nutzungsorten

an DOOH Touchpoints
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Manche Inhalte sind noch stationarer
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Gesamtdauer aller Tatigkeiten im mobilen Internet nach Nutzungsorten und inhaltlichen Kategorien

Rest unterwegs ® bekannte POS/POI B DOOH-Touchpoints
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Quelle: Public & Private Screens 2016/201/. Zielgruppe: Personen, die mit Smartphone ins Internet gehen (35,059 Mio.),
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