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AulRenwerbung knackt die 2 Mrd. Grenze

Bruttowerbeaufwendungen in Mrd. Euro: 2015/2016/ 2017 im Vergleich

Bruttowerbeaufwendungen in Mrd.. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Januar 2015 — Dezember 2017. Stand 2018-02-27



AulRenwerbung liegt bei 7% aller S

Anteile an Gesamtspendings in %: 2015/2016/ 2017 im Vergleich
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Spendings gesamt

2015 29,499 Mrd. Euro
2016 31,291 Mrd. Euro
2017 31,924 Mrd. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Anteil Mediengattungen an Bruttowerbeaufwendungen in %. Januar 2015 — Dezember 2017. Stand 2018-02-27



OOH & Mobile wachsen am starksten

Veranderungen zu Vorjahr in %

Spendings Online/
gesamt TV Print Radio OOH Desktop Mobile Kino
/
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Quelle: Nielsen Media Research. Veranderungen Bruttowerbeaufwendungen in %. 2016 vs. 2015, 2017 vs. 2016. Stand 2018-02-27
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DOOH ist der Wachstumstreiber fur OOH

2017 vs. 2016: Gewinne und Verluste (in %)

( )

OOH gesamt Plakat Transport Medien At-Retail Ambient

64%

56% 55%

49%

39%

20%
13%

12%

3% 4% 39

301% 29% 3%

 eeewm BN

. J/

-4%

W Gesamt © analog mdigital

Quelle: Nielsen Media Research. Veranderungen Bruttowerbeaufwendungen in %. 2017 vs. 2016. Stand 2018-02-27



Digitalanteil in der Aullenwerbung wachst

Bruttowerbeaufwendungen OOH nach analogen und digitalen Formaten (in%)

82% 84% 84% 82% 74%, 76% 77% 74%
Q12016 Q2 20162 Q3 2016 Q4 2016 Q12017 Q2 2017 Q3 2017 Q4 2017
OOH analog H DOOH Durchschnittlicher Anteil DOOH an OOH gesamt
2016/ 17 21%
2016 17%
o 2%

Quelle: Nielsen Media Research. Anteile OOH analog/ DOOH an OOH-Bruttowerbeaufwendungen gesamt in %. Januar 2015 — Dezember 20Tk
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Umsatze in der AulRenwerbung

im Januar 2016 / 2017 / 2018 (in Mio. €)

2015 2016 2017 2018

OOH analog m DOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Januar 2015 — Januar 2018. DOCH erst seit 2016 von Nielsen erfasst. Stand 2018-03-16




im Januar — jeweils im Vergleich zum Januar des Vorjahres

OOH gesamt

19%

1% 6%

W 2016/ 2015

OOH analog DOOH
in %
48%
25%
1%
-1% -1%
Januar
2017/ 2016 m 2018/ 2017

OOH gesamt

20,18

9,14 8,49

OOH analog

in Mio.

0,54

DOOH

10,16
7,95

T
-0,87-1,02

Quelle: Nielsen Media Research. Veranderungen Bruttowerbeaufwendungen in %. 2016 vs. 2015, 2017 vs. 2016. 2018 vs. 2017. DOOH erst seit 2016 von Nielsen erfasst. Stand 2018-03-16
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Digitalanteil in der Aullenwerbung wachst

Bruttowerbeaufwendungen OOH nach analogen und digitalen Formaten (in%)

83%

77% 72%

Jan 16

Quelle: Nielsen Media Research. Anteile OOH analog/ DOOH an OOH-Bruttowerbeau

Jan 17 Jan 18
OOH analog mDOOH

fwendungen gesamt in %. Januar 2016/ 2017/ 2018. DOOH erst seit 2016 von Nielsen erfasst. Stand 2018-02-27
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Umsatze in der AulRenwerbung

im Februar 2016 / 2017 / 2018 (in Mio. €)

2015 2016 2017 2018

OOH analog m DOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Februar 2015 — Februar 2018. DOOH erst seit 2016 von Nielsen erfasst. Stand 2018-03-16




DOOH mit Verlusten

im Februar — jeweils im Vergleich zum Februar des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH
in % 55%
34%
10%
3% B o«
2% __J
-8% -9%
Februar
m 2016/ 2015 2017/ 2016  m 2018/ 2017

OOH gesamt

4,44

-2,66

OOH analog

in Mio.

10,51

0,87

Quelle: Nielsen Media Research. Veranderungen Bruttowerbeaufwendungen in %. 2016 vs. 2015, 2017 vs. 2016. 2018 vs. 2017. DOOH erst seit 2016 von Nielsen erfasst. Stand 2018-03-16

DOOH

13,70

-3,53



DiGITaL MEDIA INSTITUTE

Digitalanteil in der Aullenwerbung wachst

Bruttowerbeaufwendungen OOH nach analogen und digitalen Formaten (in%)

82%

73% 75%

Feb 16

Quelle: Nielsen Media Research. Anteile OOH analog/ DOOH an OOH-Bruttowerbeau

Feb 17 Feb 18
OOH analog mDOOH

fwendungen gesamt in %. Februar 2016/ 2017/ 2018. DOOH erst seit 2016 von Nielsen erfasst. Stand 2018-02-27
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Umsatze in der AulRenwerbung

im Marz 2016 / 2017 / 2018 (in Mio. €)

2015 2016 2017 2018

OOH analog m DOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Marz 2015 — Marz 2018. DOOH erst seit 2016 von Nielsen erfasst. Stand 2018-04-17



DOOH mit Verlusten

im Marz — jeweils im Vergleich zum Mérz des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH
in % 131%
24%
6% 7%
I . I I
9% | -9% -8% 3%
Marz
W 2016/ 2015 2017/ 2016 W 2018/ 201/

OOH gesamt

37,32

8,89

-18,18

OOH analog

in Mio.

8,75
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DOOH

28,57

12,87 -11,44

Quelle: Nielsen Media Research. Veranderungen Bruttowerbeaufwendungen in %. 2016 vs. 2015, 2017 vs. 2016. 2018 vs. 2017. DOOH erst seit 2016 von Nielsen erfasst. Stand 2018-04-17

-6,74
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Marz 2018: GroBerer Marktantei

far DOOH im Vergleich zu Vorjahresmonat/ Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog ®DOOH gesamt

@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 22%

80% 80% 80% 78% 80% 80% 80% 80%

75%

70% 73%

Mrz 17 Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez Jan 18 Feb 18 Mrz 18

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EURMé&rz 2017 — Marz 2018. Stand 2018-04-17
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Umsatze in der AulRenwerbung

im April 2016 / 2017 / 2018 (in Mio. €)

2015 2016 2017 2018

OOH analog m DOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — April 2018. Stand 2018-05-18
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DOOH mit Verlusten

im April — jeweils im Vergleich zum April des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH
in % in Mio.
76%
24,11
19,63 17 91 18,38
15% 129 523 6,26
y 3% 0% | 0% e |
3% 0% 2% 4,48 0 103
April
W 2016/ 2015 2017/ 2016 W 2018/ 2017

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — April 2018. Stand 2018-05-18



M
April 2018: GroBerer Marktantei i

far DOOH im Vergleich zu Vorjahresmonat/ Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog ®DOOH gesamt

20% 20% 9 20% 20% 20%
22%

@ Anteil DOOH an OOH gesamt:

80% 80% 78% 80% 80% 80% 80%

75% 75%

70% 73%

Apr 17 Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez Jan 18 Feb 18 Mrz 18 Apr 18

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — April 2018. Stand 2018-05-18
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OOH legt im Mai leicht zu

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Mai 2015 - 2018 im Vergleich

Mai/ Spendings gesamt

2015 2.458 Mio. Euro
2016 2.653 Mio. Euro
2017 2.624 Mio. Euro
2018 2.747 Mio. Euro

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro
243,57
239,21
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Mai 2018. Stand 2018-06-15
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Mai: OOH gewinnt Anteile

Anteile an Gesamtspendings in %: Mai 2015 - 2018 im Vergleich

Mai/ Spendings gesamt
2015 2.458 Mio. Euro
2016 2.653 Mio. Euro
2017 2.624 Mio. Euro
2018 2.747 Mio. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Mai 2018. Stand 2018-06-15
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OOH mit Zugewinnen im Mai

Veranderungen zu Vorjahresmonat in %

Gesamt TV Print Radio OCH Online/ Desktop Mobile Kino
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Mai 2018. Stand 2018-06-15



Umsatze in der AulRenwerbung

im Mai 2016 / 2017 / 2018 (in Mio. €)

2015 2016 2017 2018

OOH analog m DOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Mai 2018. Stand 2018-06-15




DOOH mit Verlusten

im Mai — jeweils im Vergleich zum Mai des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH
in %
80%
19%
8% 59, 7% 9% 0o
(0]
. — L I  —
10% ~4%
Mai

m 2016/ 2015 2017/ 2016  m 2018/ 2017

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Mai 2018. Stand 2018-06-15
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M
Mai 2018: GroBerer Marktanteil I

far DOOH im Vergleich zu Vorjahresmonat/ Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog ®DOOH gesamt

@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 23%
80% 78% 80% 80% 80% 80% - . — - 6%
Mai 17 Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez Jan 18 Feb 18 Mrz 18 Apr 18 Mai 18

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Mai 2018. Stand 2018-06-15
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Spendings gehen im Juni leicht zurtick

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Juni 2015 - 2018 im Vergleich

Juni/ Spendings gesamt

2015 2.161 Mio. Euro
% 2016 2.237 Mio. Euro
e 2017 2.355 Mio. Euro
= 2018 2.333 Mio. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juni 2018. Stand 2018-07-16
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Juni: OOH verliert Anteile

Anteile an Gesamtspendings in %: Juni 2015 - 2018 im Vergleich

Juni/ Spendings gesamt
2015 2.161 Mio. Euro
2016 2.237 Mio. Euro
2017 2.355 Mio. Euro
2018 2.333 Mio. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juni 2018. Stand 2018-07-16
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TV und OOH mit Verlusten im Juni

Veranderungen zu Vorjahresmonat in %

Gesamt TV Print Radio OCH Online/ Desktop Mobile Kino
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juni 2018. Stand 2018-07-16



DOOH mit Verlusten

im Juni — jeweils im Vergleich zum Juni des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH
in %
59%
15% 14%
- % | o
| .
7% | 4% -9% o
Juni
W 2016/ 2015 2017/2016  m 2018/ 2017

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juni 2018. Stand 2018-07-16
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DOOH im Juni 2% unter Vorjahr [=] [ I

Bruttowerbeaufwendungen* OOH (in Mio. EUR)

OOH analog B DOOH gesamt

44,91 52,02

45,70 - - 46,08 .
42,00 44,94
43,08 4410 41,46

39,16 35,31

163,79 164,36 176,39 156,15
126,44 134,08 139,40 131,06 133,59
: 103,38 107,96

Jun 17 Jul 17 Aug 17 Sep 17 Okt 17 Nov 17 Dez 17 Jan 18 Feb 18 Mrz 18 Apr 18 Mai 18 Jun 18
Abw. Jul 17 Aug 17 Sep 17 Okt 17 Nov 17 Dez 17 Jan 18 Feb 18 Mrz 18 Apr 18 Mai 18 Juni 18
Vormonat u ug ep t ov ez an e rz pr al uni
digital -6 -3 7 16 -4 26 -38 -10 25 -6 1 -2
analog -19 6 22 0 7 =21 -26 4 21 2 17 -9
Abw. Juni 18 vs. Juni 17 Digital: - 2% Analog: - 9%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat (Juni 17 - Juni 18): Digital: + 1% Analog: 0%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juni 2018. Stand 2018-07-16



Umsatze in der AulRenwerbung

im Juni 2016 / 2017 / 2018 (in Mio. €)

2015 2016 2017 2018

OOH analog m DOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juni 2018. Stand 2018-07-16




M
Juni 2018: Hoherer Marktanteil I

far DOOH im Vergleich zu Vorjahresmonat/ Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog ®DOOH gesamt

AL 25%
@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 23%
lie 50% 50% 50% L 70% 73% 76% 75% 76% 77%
Jun 17 Jul Aug Sep Okt Nov Dez Jan 18 Feb 18 Mrz 18 Apr 18 Mai 18 Jun 18

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juni 2018. Stand 2018-07-16
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Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Juli 2015 - 2018 im Vergleich

Juni/ Spendings gesamt

2015 1.921 Mio. Euro
% 2016 2.017 Mio. Euro
e 2017 2.041 Mio. Euro
= 2018 1951 Mio. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juli 2018. Stand 2018-08-17
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Juli: OOH verliert Anteile

Anteile an Gesamtspendings in %: Juli 2015 - 2018 im Vergleich

Juni/ Spendings gesamt
2015 2.161 Mio. Euro
2016 2.237 Mio. Euro
2017 2.355 Mio. Euro
2018 2.333 Mio. Euro
S
0 o X 0 X (O>(: 8\8 ; ; éi §
H S L < Y o D o
X © © 9 c ™ Qe o X
S X =& w X X R R
o = N = S 42 9 ¢
: Bl B W i i
A% Print Radio OCH Online/ Desktop Mobile Kino

Juli
W 2015 2016 m 2017 w2018

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juli 2018. Stand 2018-08-17



TV und OOH mit Verlusten im Juli

Veranderungen zu Vorjahresmonat in %

5%

Gesamt

1%

4%

TV Print Radio OOH
0, 0,
[P 2% 3% 6%
= S — B
9 3% -4% 3%
~7% 0 1%
Juli
m 2016/ 2015 2017/ 2016 m 2018/ 2017

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juli 2018. Stand 2018-08-17
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OOH mit Verlusten

im Juli — jeweils im Vergleich zum Juli des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH
in %
69%
19% 16%
] o7 0%
o, |
1% -9% 149
Juli
W 2016/ 2015 2017/ 2016 W 2018/ 2017

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juli 2018. Stand 2018-08-17

OOH gesamt

23,/523,44

-18,05

OOH analog

in Mio.

-11,97
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-6,08
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DOOH im Juli 14% unter Vorjanhr

Bruttowerbeaufwendungen* OOH (in Mio. EUR)

OOH analog

B DOOH gesamt
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44,91 52,02
4
43,08 42,00 44,04 42,27 >8>
39,16 35,21 37,00
163,79 164,36 65 156,43
134,08 139,40 131,65 133,69 142,71
103,81 108,55
Jul 17 Aug 17 Sep 17 Okt 17 Nov 17 Dez 17 Jan 18 Feb 18 Mrz 18 Apr 18 Mai 18 Jun 18 Jul 18
how. 1 1 kt 1 1 1 1 b1 1 1 i1 i1 i1
Vormonat Aug 17 Sep 17 Okt 17 Nov 17 Dez 17 Jan 18 Feb 18 Mrz 18 Apr 18 Mai 18 Juni 18 Juli18
digital -3 7 16 -4 26 -38 -10 25 -4 9 0 -19
analog 6 22 0 7 -21 -26 5 21 2 17 -9 -20
Abw. Juli 18 vs. Juli 17 Digital: - 14% Analog: - 9%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat (Juli 17 - Juli 18): Digital: 0% Analog: 0%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juli 2018. Stand 2018-08-17



Umsatze in der AulRenwerbung

im Juli 2016 / 2017 / 2018 (in Mio. €)

2015 2016 2017 2018

OOH analog m DOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juli 2018. Stand 2018-08-17




M
Juli 2018: Hoherer Marktantell S

far DOOH im Vergleich zu Vorjahresmonat/ Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog ®DOOH gesamt

20% 24%
@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 23%
a0% S0 50% a0% oo . 76% 75% 76% 77% 76%
Jul 17 Aug Sep Okt Nov Dez Jan 18 Feb 18 Mrz 18 Apr 18 Mai 18 Jun 18 Jul 18

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — Juli 2018. Stand 2018-08-17
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Spendings steigen im August um 5%

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: August 2015 - 2018 im Vergleich

August/ Spendings gesamt

2015 1.942 Mio. Euro
% 2016 2.046 Mio. Euro
e 2017 2.073 Mio. Euro
= 2018 2,090 Mio. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — August 2018. Stand 2018-09-17
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August: OOH gewinnt Anteile

Anteile an Gesamtspendings in %: August 2015 - 2018 im Vergleich

August/ Spendings gesamt

2015 1.942 Mio. Euro
2016 2.046 Mio. Euro
2017 2.073 Mio. Euro
2018 2.090 Mio. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — August 2018. Stand 2018-09-17
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OOH mit Gewinnen im August

Veranderungen zu Vorjahresmonat in %

Gesamt TV Print Radio OCH Online/ Desktop Mobile Kino

76%

33%
26%
21%

10% 1% o -
% gy 0% 4% 3% 4% 0% . 2% ] -
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-11%
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W 2016/ 2015 2017/ 2016 m 2018/ 2017

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — August 2018. Stand 2018-09-17



DOOH 3% uber Vorjanr

im August — jeweils im Vergleich zum August des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH
in %
54%
- 1%
- ° 2% 0% 2% 1% 0% 3%
August
W 2016/ 2015 2017/ 2016 W 2018/ 2017

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — August 2018. Stand 2018-09-17

OOH gesamt

27,7
17,14

2,76

OOH analog

in Mio.

046 2,38 147
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14,76

1,29
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DOOH im August 3% Uber Vorjahr

Bruttowerbeaufwendungen* OOH (in Mio. EUR)

OOH analog

B DOOH gesamt

DM |

DiGITaL

MEDIA

INSTITUTE

49,68
44,91
42,00 62,69 43,96 4223 5 43,29
39,06 34,93 e
176,39
163,79 164,36 ' 156,43
139,40 131,65 133,69 142,73
103,81 108,55 115,23
Aug 17 Sep 17 Okt 17 Nov 17 Dez 17 Jan 18 Feb 18 Mrz 18 Apr 18 Mai 18 Jun 18 Jul 18 Aug 18
how 1 kt 1 1 1 1 b1 1 1 i1 i1 i1 1
Vormonat Sep 17 Okt 17 Nov 17 Dez 17 Jan 18 Feb 18 Mrz 18 Apr 18 Mai 18 Juni 18 Juli 18 Aug 18
digital 7 16 -4 26 -38 -10 26 -4 9 -2 -19 -22
analog 22 0 7 -21 -26 5 21 2 17 -9 -21 -18
Abw. August 18 vs. August 17 Digital: + 3% Analog: + 1%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat (August 17 - August 18): Digital: + 2% Analog: + 1%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — August 2018. Stand 2018-09-17



Umsatze in der AulRenwerbung

im August 2016 / 2017 / 2018 (in Mio. €)

2015 2016 2017 2018

OOH analog m DOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — August 2018. Stand 2018-09-17
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August 2018: Honherer Marktanteil

far DOOH im Vergleich zu Vorjahresmonat/ Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog ®DOOH gesamt

20% 23%
@ Antell DOOH an OOH gesamt: 24%
80% 80% 80% 70% 73% 76% 75% 76% 77% 76% 76%
Aug 17 Sep Okt Nov Dez Jan 18 Feb 18 Mrz 18 Apr 18 Mai 18 Jun 18 Jul 18 Aug 18

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — August 2018. Stand 2018-09-17
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