E Bus und Bahn - bevorzugter Nutzungsort fur das mobile
~usuic & prvate screens  INEFNET, wenn man unterwegs ist.

2016/2017
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Quelle: Public & Private Screens 2016/2017. Zielgruppe: Personen, die mit Smartphone ins Internet gehen (Basis: Messung n=1.115 Personen)

ACHTUNG: z.T. sehr geringe Basis!!



